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ABSTRAK

Salah satu produk yang memiliki siklus hidup pendek adalah produk-produk
fashion dimana selera konsumen dapat mempengaruhi keputusan perusahaan untuk
memperbarui produk tersebut. Mode busana perkembang dengan sangat cepat, dan
produsen dituntut untuk dapat menarik hati konsumen dan juga mampu bersaing
dengan produk busana impor lainnya. Pakaian batik menjadi salah satu bentuk
kearifan lokal yang muncul dari masyarakat Indonesia, yang mana belum semua batik
di Indonesia memiliki popularitas yang tinggi, misalnya seperti Batik Malangan.
Berdasarkan permasalahan di atas, maka perlu dilakukan penelitian lebih lanjut untuk
memperbaiki Batik Malangan sehingga bisa meningkatkan nilai guna produk. Proses
identifikasi dilakukan dengan mencari kata-kata kansei yang muncul saat konsumen
menggunakan Batik Malangan. Adapan konsumen akan dibedakan kedalam beberapa
kategori demografi, misalnya usia, jenié kelamin, pekerjaan, dan status sosial. Hasil
pengolahan kansei words disertai dengan korelasi terhadap faktor demografi tersebut
akan menjadi bahan pertimbangan untuk membuat Batik Malangan yang memiliki nilai

jual lebih tinggi.



RINGKASAN

Salah satu produk yang memiliki siklus hidup pendek adalah produk-produk
fashion dimana selera konsumen dapat mempengaruhi keputusan perusahaan untuk
memperbarui produk tersebut. Mode busana berkembang dengan sangat cepat, dan
produsen dituntut untuk dapat menarik hati konsumen dan juga mampu bersaing
dengan produk busana impor lainnya. Pakaian batik menjadi salah satu bentuk
kearifan lokal yang muncul dari masyarakat Indonesia, yang mana belum semua batik
di Indonesia memiliki popularitas yang tinggi, misalnya seperti Batik Malangan.
Berdasarkan permasalahan di atas, maka perlu dilakukan penelitian lebih lanjut untuk
memperbaiki Batik Malangan sehingga bisa meningkatkan nilai guna produk.

Rekayasa kansei digunakan dalam pengembangan produk untuk memperoleh
kepuasan konsumen, yaitu dengan menganalisa perasaan dan emosi manusia dan
menghubungkan perasaan dan emosi tersebut menjadi desain produk. Kansei
engineering bertujuan untuk mengembangkan produk berdasarkan perasaan terdalam
dari konsumen. Proses identifikasi dilakukan dengan mencari kata-kata kansei yang
muncul saat konsumen menggunakan Batik Malangan. Adapan konsumen akan
dibedakan kedalam beberapa kategori demografi, misalnya usia, jenis kelamin,
pekerjaan, dan status sosial. Hasil pengolahan kansei words disertai dengan korelasi
terhadap faktor demografi tersebut akan menjadi bahan pertimbangan untuk membuat
Batik Malangan yang memiliki nilai jual lebih tinggi.

Keberhasilan dari penelitian ini diukur dari ada tidaknya kansei words yang
mampu membuat rancangan Batik Malangan yang baru dengan harapan lebih banyak
memenuhi keinginan kosumen dan mampu meningkatkan nilai tambah produk lokal
tersebut. Hasil tersebut dapat digunakan sebagai parameter bagi pelaku usaha lain

pada produk fashion.



BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Beberapa kesimpulan yang didapatkan dari penelitian:

1. Dari 30 kata kansei yang didapatkan, 29 kata kansei yang valid digunakan untuk
evaluasi analisis faktor untuk direduksi membentuk 3 faktor utama, yaitu motif
pokok, list, dan motif bidang/isen.

2. Faktor 1 (motif pokok), yang terbentuk atas variabel Kansei_ 24 (bangga),
Kansei_23 (eksklusif), Kansei_6 (bagus), Kansei_12 (popular), Kansei_20
(fleksibel), Kansei_11 (harmonis), Kansei_22 (dinamis), Kansei_9 (formal),
Kansei_10 (kreatif), Kansei_21 (natural).

3. Faktor 2 (list), yang terbentuk atas variabel Kansei_14 (besar), Kansei_13
(tegas), dan Kansei_29 (tebal)

4. Faktor 3 (motif isen, bidang), yang terbentuk atas variabel Kansei_27 (simetris).

5.2 Saran R

Untuk penelitian selanjutnya, penelitian sejenis sebaiknya memiliki sampel produk
yang lebih variatif agar bisa m"enjaring dén mengidentifikasi persepsi konsumen lebih baik
serta pembuatan item dan kategori perlu dipertimbangkan lebih lanjut untuk lebih mendetail
hal ini akan memudahkan peneliti untuk mengetahui dan mendesain apa yang sebenarnya

konsumen inginkan terhadap produk batik.
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