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RINGKASAN

Tingginya jumlah penduduk yang masuk ke Kota Malang akibat beberapa faktor
menyebabkan jumlah total penduduk Kota Malang meningkat pesat. Tentunya peristiwa ini
yang menjadi pemicu utama meningkatnya aktivitas ekonomi dari berbagai subsektor di
Kota Malang. Salah satu wujud dari dampak tersebut adalah munculnya usaha-usaha kafe
dan restoran. Kafe di Kota Malang sendiri memiliki kuantitas yang sangat banyak dan
hampir disetiap koridor jalan utama di Kota Malang terdapat sebuah kafe baik dengan skala
kecil, sedang, maupun skala besar. Dalam situasi persaingan, faktor-faktor lokasi dapat
menjadi faktor-faktor kritis yang membuatnya sangat penting, maka dibutuhkan sebuah
kajian untuk menganalisa pangsa pasar kafe di Kota Malang dari unsur spasialnya. Sehingga
para pelaku usaha akan secara tepat menentukan lokasi potensial untuk mendirikan bisnis
kafe dan tidak tumbang dalam pangsa pasarnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
aspek spasial yang mempengaruhi pangsa pasar kafe di Kota Malang berdasarkan data
sampel berupa kafe kelas menengah-atas di Kota Malang. Variabel yang digunakan untuk
mengukur pangsa pasar sampel kafe secara spasial adalah keterdekatan dengan universitas,
kepadatan bangunan, hirarki jalan, rating, dan jumlah pesaing atau kompetitor. Penggunaan
data citra melalui aplikasi Google Maps sebagai dasar perolehan data variabel secara tepat
dan akurat yang dibutuhkan dalam penelitian ini. Melalui teknologi penginderaan jauh
sumber data yang telah diperoleh dari Google Maps dan Bappeda Kota Malang
dikompilasikan dan kemudian dianalisis menggunakan metode Regresi Linier Berganda.
Hasil analisis diperoleh, bahwa semua variable bemnilai positif. Variabel yang paling
berpengaruh terhadap pangsa pasar sampel kafe adalah kepadatan bangunan, kedekatan

universitas, dan hirarki jalan.

Kata Kunci : Kafe, Pangsa Pasar, Google Database, Remote Sensing
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Gambar 4.2 Peta Sebaran Kafe Terpilih di Kota Malang

Berdasarkan hasil seleksi titik lokasi kafe didapatkan sebanyak 36 Kafe kelas
menengah keatas yang sesuai dengan kriteria yang ditentukan. Sebagian besar kafe tersebut
tersebar di Kecamatan Lowokwaru sebanayk 16 kafe, kemudian di Kecamatan Klojen

terdapat 13 Kafe, di Kecamatan Blimbing sebanayk 2 kafe, di Kecamatan Sukun dan



Kecamatan Kedungkandang masing-masing terdapat 1 kafe. Adapun kondisi dan situasi kafe

vang terpilih dan dijadikan sample dalam penelitian disajikan pada foro mapping berikut.
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Gambar 4.3 Foto Mapping 8 OZ Coffee Studio
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Gambar 4.5 Amstirdam Coffee
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Gambar 4.6 Foto Mapping And Coffee Space Cafe
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